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  1,1 Этапы формирования архитектуры торговых и 

общественно-торговых зданий 
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1,2 Современный опыт формирования архитектуры 

общественно-торговых центров в крупнейших городах 
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Модели Модель 1 Модель 2 Модель 3 

размещени
е в городе на 

переферии за городом 

Размер менее 10 Га 10-25 Га более 25 Га 

Возмажность 
расширения 
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здание торговый 
центре 

городской торговый 
центре 

 

 

торговый центр на 
границе города 

 

 

торговый центр вне 
города  

Анализ размещения торговый центре 

1,3 Приемы размещения общественно-торговых центров 

 

 

Градостроительные ситуации 

простейшие схемы в одном подземном 

уровне 
сложные схемы в одном подземном уровне сложные схемы многоуровневые 

1 2 3 4 5 6 7 8 

При подземных 

пешеходно-

транспортных 

сооружениях 

в пешеходных переходах 

простейших и развитых в 

плане схем 
 

  

     

в переходных переходах 

сложных планировочных 

схем 
 

   

 

 

  

в уровне перронов 

станций метро (при 

мелком заложении линий) 
      

 

при вестибюлях станций 

метро (глубокое 

заложение линий) 
   

 

  

на привокзальной площади    

 

  

на привокзальной площади 

при комплексной 

реконструкции района 
    

  

в составе многоуровневых 

подземных комплексов 

(один или два торг. 

уровня) 

   

 

 

В подземных 

этажах 

торговых 

зданий и 

центров 

при отсутствии 

примыкающих к зданию 

подземных переходов 
   

 

 

при наличии 

примыкающих к зданию 

подземных переходов 
   

  

 

при включении остановок 

общест. транспорта в 

одном подз. уровне 
    

 

при включении остановок 

обществ. тр-та и 

наличии нескольких подз. 

уровней 

     

в составе общественно-торговых 

центров городов 

  

2.1 Пешеходно-транспортная организация общественно-

торговых центров 
 
 
  расположение проекта Административно- 

общественная зона 

постоянные или временные 
магазины - гостиницы, отели, 
сады, семейные и детские 

развлекательные помещения, 
станции безопасности и 
охраны, бытовые услуги 

Бизнес - центр общих вещей, 
магазины для торговли, управление 

отвечает за экономику и 
общественные дела магазина, 

услуги и услуги ресторана 

Рекреационная зона Выставочная площадь 

- места отдыха и развлечений -
элементы зеленого озеленения, 
детские развлекательные зоны, 

большие автостоянки для 
клиентов, парки развлечений и 

развлекательные заведения 

Производственные мощности -
Супермаркеты, крупные склады 

для хранения товаров, 
коммунальных услуг и 

технологических объектов 
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2.2 Особенности планировочных схем объектов торговли  
   

План Архитектурное решения Внутриннее 
пространство 

  
 

 
 

 

 

 
Опенскаи, торговый центр 

фараонов софия антиполис 

 

 
Марокко Молл Касабланка 

Марокко 

 

 
Сержи-Понтуаз. Франция 

 

 
торговый центр-кварц 

париж франция 

2.3 Объемно – пространственная структура 

общественно-торговых центров 

 

План Архитектурное решения Внутриннее пространство 

 

 

 

 

 

 

   
 

 

 

 

 

 

3.1 Общественно-торговые центры вблизи коммукационных 

сооружений (мосты пешеходные и транспортные) 
 

 

Материал 
(текстура - фактура - прозрачность) 

   

Цвет 
(интенсивность цвета - цветовые акценты) 

 
  

Сложный фасад 
(трансфор ируеность бескаркасные кар асные) 

  
 

Свет 
(яркость света) 

   

3.2 Формирование архитектурно-художественного облика 

общественно-торговых  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.3 Приемы решения внутреннего пространства общественно-

торговых центров (интерьер) 

Влияние внутреннего пространства на психологическом ощущении 
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Экспликация к плану на отм. +4,200:

Фасад 12-1   М 1:50

Генплан М 1:500
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Экспликация к генплану :

Детский площадка
Проектируемое здание
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Условные обозначения к генплану:

Ситуационный план М 1:2000

Технико-экономические показатели по генплану :

Площадь участка 8.2 га 

Площадь застройки  6 942 м2 

Площадь твердых покрытий 29 126 м2 

Площадь озеленения                      13 169 м2
 

Проектируемый участок

Фасад А-П   М 1:200

Торгово-розважальний комплекс в м. Маракеш, Марокко
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Глава I Тенденции развития архитектуры общественно-торговых центров городского значения

Глава II Основные требования и  формирования архитектуры общественно-торговых центров

Глава III Приемы формирования архитектуры общественно-торговых центров


