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Проведення процедури аналізу ринку збуту відіграє важливу роль як для 
приватного підприємця або невеликої фірми, так і для крупної корпорації. 
Дослідження такого роду дає змогу компаніям, які тільки починають ведення 
бізнесу, правильно оцінити кон’юнктуру ринку, спрогнозувати тенденції 
його розвитку, розрахувати можливі обсяги продажу та проаналізувати 
діяльність конкурентів. Вищенаведені фактори дають змогу в подальшому 
забезпечити швидкий зріст компанії, а також закладуть основи для 
формування та ефективного керування каналами збуту. Для компаній, які 
давно та доволі вдало представлені на ринку, проведення такого аналізу 
допоможе здійснювати планування своєї діяльності, що також значно 
підвищить їх конкурентоспроможність. 


